Revista Multidisciplinar do Nordeste Mineiro — Unipac ISSN 2178-6925
Faculdade Presidente Anténio Carlos de Ted6filo Otoni - Fevereiro de 2019

ALIMENTOS TRANSGENICOS E A PROTECAO AO CONSUMIDOR E AO MEIO
AMBIENTE

TRANSGENIC FOODS AND CONSUMER PROTECTION AND THE
ENVIRONMENT

Vanio Soares Guimaraes

P6s-graduado em Direito Previdenciario pela Universidade Anhanguera - Uniderp. Graduado
em Direito pela Faculdade Santo Agostinho. Professor no curso de Direito da Faculdade
Presidente Anténio Carlos de Tedfilo Otoni E-mail: vanio.guimaraes@trfl.jus.br

Vinicius Sampaio da Costa

Mestre em Educacéo pela Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri —
campus JK/UFVJIM. Pés-graduado em Direito Publico pelo Praetorium. Graduado em
Administracdo Publica pela Universidade Federal de Ouro Preto. Graduado em Direito pela
Faculdade de Direito do Vale do Rio Doce — Fadivale. Professor no curso de direito da
Faculdade Presidente Antbnio Carlos de Tedfilo Otoni. E-mail: vscostal9@gmail.com

Resumo

O presente artigo tem por escopo demonstrar a necessidade de defesa do
consumidor e do meio ambiente frente aos denominados alimentos transgénicos,
considerando o disposto no art. 5°, XXXIl, da Constituicdo Federal de 1988. A
legislacdo consumerista indica principios norteadores para tal defesa, mas, dentro
do microssistema de protecdo dos direitos coletivos, mostra-se também cabivel a
aplicacdo de principios como o da precaucao, que revela a preocupacdo com algo
nao inteiramente conhecido. Com o emprego de novas tecnologias, avanca a
fabricacdo de alimentos transgénicos. Estes sdo produzidos para serem mais
enriquecidos em seus nutrientes ou mais resistentes aos efeitos climaticos, evitando-
se pragas, e havendo um aumento significativo na producdo de alimentos. Dai a
necessidade de se perquirir o atendimento ao consumidor e ao meio ambiente.

Palavras- Chave: consumidor; meio ambiente; alimentos transgénicos.
Abstract

The purpose of this article is to demonstrate the need for consumer and the
environment the so-called transgenic foods, considering the provisions of art. 5,
XXXII of the Federal Constitution of 1988. Consumer law indicates guiding principles
for such a defense, but within the microsystem for the protection of collective rights, it
is also possible to apply principles such as precaution, which reveals the concern
with something not entirely known. With the use of new technologies, advances in
the manufacture of transgenic foods. These are produced to be more enriched in
their nutrients or more resistant to the climatic effects, avoiding pests, and having a
significant increase in the production of foods. Hence the need to look for customer
service and the environment.
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1. Introducgéo

Como é cedico, o desenvolvimento cientifico impds ao consumidor aceitar
0o emprego de novas técnicas de fabricacdo de alimentos, dentre esses o0s
denominados transgénicos. Em outras palavras, com o0 emprego de novas
tecnologias, avanca a fabricagcdo de alimentos transgénicos, que sédo produzidos
para serem mais enriquecidos em nutrientes ou mais resistentes aos efeitos
climaticos, evitando-se pragas, e havendo um aumento significativo na producéo.

Diante desse cendario, emerge a necessidade de se perquirir 0
atendimento ao consumidor e ao meio ambiente. O primeiro visto em uma relacao
de hipossuficiéncia frente ao fornecedor, conforme estatuido no art. 3° da Lei
8.078/90, e o segundo (meio ambiente), visto em uma acepcdo ampla, denota a
responsabilidade de todos, como direito de terceira geracdo, na preservacado e
desenvolvimento.

Dentre os principios insitos a relacdo de consumo, encontram-se os da
protecdo da confianca e da informacdo. A protecdo da confianca ancora o dever
estatal de proteger a relacdo de consumo, pois baseada na confianca de que o
produto fornecido ndo causara prejuizos para a saude do consumidor. A informacéo,
na mesma esteira, deve ser clara e til, para que ndo haja engodo e realce a
confianca do que é trazido enquanto informacao.

Os alimentos transgénicos, vale frisar, sdo toda substancia, solidas,
liquidas, ou gasosas, que oriunda de plantas, vegetais, cereais ou frutos, sofreram
modificacdo através de atividades de manipulacdo de moléculas ADN (&cido
desoxirribonucleico)) ARN (acido ribonucléico ) recombinantes e que sao
consumidos, tanto direta quanto indiretamente pelos seres humanos. Esses acidos
destacados, de acordo com a lei 11.105/05, Lei de Biosseguranga, sao “o material
genético que contém informacBes determinantes dos caracteres hereditarios
transmissiveis a descendéncia”.

A questdo que se desponta € que ndo ha precisa disposicdo da
comunidade cientifica sobre as consequéncias decorrentes da utilizacdo desses
alimentos transgénicos. Dessa forma, ndo se sabe ao certo as consequéncias que
poderiam surgir ao consumidor desses produtos alimenticios, podendo-se citar

problemas de saude, como reac¢fes alérgicas, resisténcia de bactérias a antibidticos,



e outras violagdes ao dever de seguranca, protegido pelos direitos do consumidor,
tido como vulneravel pelo CDC.

Este artigo analisara a protecdo ao consumidor e ao meio ambiente, sob a
Otica do emprego de alimentos transgénicos.

2. A protegdo ao consumidor

A lei n. 8.078, de 11 de setembro de 1990, intitulada de Cédigo de Defesa
do Consumidor (CDC), trouxe grande inovacdo no ordenamento juridico brasileiro,
uma vez que sistematizou a protecdo e a defesa ao consumidor, sendo matéria de
ordem publica e de interesse social. Essa protecdo € um direito fundamental do
individuo, j& que se encontra prevista no artigo 5° XXXII, da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil de 1988 (CRFB/88), que declara: “o Estado
promovera, na forma da lei, a defesa do consumidor”.

Nota-se que é dever do Estado promover a defesa do consumidor, na
forma disposta em lei, ou seja, no diploma protetivo do consumidor, lei n. 8.078/90
(CDC). Nesse sentido, entendem-se o prazo apertador e a determinacédo dada pelo
artigo 48, dos Atos das Disposi¢cdes Constitucionais Transitorias (ADCT), que
ressalva “o Congresso Nacional, dentro de cento e vinte dias da promulgacdo da
Constitui¢ao, elaborara cédigo de defesa do consumidor”.

O prazo do artigo 48, do ADCT, assim foi gracas a necessidade urgente
de se dotar o sistema juridico de um mecanismo que resguardasse o direito
fundamental do consumidor em se ver protegido. Essa blindagem fez com que
posturas comerciais se readaptassem ao novo padrao legal, que houvesse maior
responsabilidade daquele que coloca um produto ou servico no mercado de
consumo, tudo controlado de acordo com o novo sistema de protecdo ao
consumidor.

Para Bittar (2003, p.23) é a fun¢édo do CDC:

Garantir a regularidade das atividades empresariais, permitindo,
como o declara, o desenvolvimento do processo produtivo distributivo
dentro das normas proprias — em que imperam os principios éticos
da honestidade e da lealdade -, preservar direitos dos
consumidores, dentro de uma sistematica mais eficaz, em que
denuncia e sanciona préticas abusivas detectadas na experiéncia
fatica.



O Estado deve zelar pelo direito do consumidor, pois esse ganhou status
constitucional, como fundamental em um Estado Democratico de Direito. Também,
avancou o constituinte originario ao apontar na ordem econdmica e financeira, a
protecdo ao consumidor como principio geral da atividade econbémica, de acordo
com que se observa no artigo 170, V da CRFB/88:

A ordem econdmica, fundada na valorizagdo do trabalho humano e
na livre iniciativa, tem por fim assegurar a todos existéncia digna,
conforme os ditames da justica social, observados o0s seguintes
principios:

| - soberania nacional;

Il - propriedade privada;

Il - func@o social da propriedade;

IV - livre concorréncia,

V - defesa do consumidor;

(.

A protecdo ao consumidor entédo faz parte do desenvolvimento econémico
do pais, ndo podendo ser desprezado no exercicio cotidiano da atividade
econdmica. Deste modo, no Brasil, a defesa do consumidor é um direito fundamental
do individuo e também principio norteador da atividade econémica.

Oportuna é citacao de Bittar (2003, p.23), que diz ser o Cédigo de Defesa

do Consumidor:

Complexo de normas para o plano das relacbes privadas, em que 0s
protagonistas centrais sdo o0s poélos disponentes o produtor, o
fabricante e o intermediario, e no pdlo adquirente as pessoas fisicas
e juridicas, que servem dos bens e dos servigos para a satisfacdo de
suas necessidades.

Assim, o CDC estabelece um ambito de regéncia chamado de relacdo de
consumo, em que deverd haver um consumidor, um fornecedor e um produto ou
servico. Deste modo, nos termos do artigo 2° do CDC sera consumidor “toda pessoa
fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto ou servico como destinatario final”.

Ainda estabelece o artigo 3° do CDC o conceito de fornecedor:

Fornecedor é toda pessoa fisica ou juridica, publica ou privada,
nacional ou estrangeira, bem como os entes despersonalizados, que
desenvolvem atividade de produgdo, montagem, criagcdo, construcéo,
transformacéo, importacao, exportacao, distribuicao ou
comercializacdo de produtos ou prestacdo de servigos.



Tendo em vista o terceiro elemento da relagdo de consumo, que é o
produto ou o servi¢o, o paragrafo 1° do artigo 3° do CDC conceitua produto como
“‘qualquer bem, mével ou imovel, material ou imaterial” e o paragrafo 2° do mesmo
artigo disciplina ser servigo “qualquer atividade fornecida no mercado de consumo,
mediante remuneracdo, inclusive as de natureza bancéria, financeira, de crédito e
securitaria, salvo as decorrentes das relagdes de carater trabalhista”.

Neste aspecto, Almeida (2006, p.15) entende que “esses trés requisitos
devem obrigatoriamente coexistir, sob pena de nao se aplicar o Cédigo de Defesa
do Consumidor e, sim, o direito comum”. E a relacdo de consumo que delimita a
utilizacdo ou nédo do CDC, que tem carater publico e interesse social. Nao havendo
relacdo de consumo conforme os requisitos abordados anteriormente, entra-se no

campo do direito privado, afeto ao direito civil.

2.1 Principios da seguranca e da informacéao

Percebe-se que a efetivacdo da protecédo e da defesa do consumidor teve
como consequéncias uma mudanca de paradigma, tendo o CDC notorio papel
transformador. Ndo obstante a isso, vale destacar que o consumidor sempre esta
exposto a uma situacao de risco, devido a sua vulnerabilidade e, em muitos casos,
hipossuficiéncia. Sabendo disso, o CDC foi criado ndo apenas como um mecanismo
de protecao exaustivo, mas também com forte carga principiologica, capaz de suprir
lacunas e aumentar o alcance das normas protetivas.

Deste modo, tem o consumidor principios que equilibram a relacdo de
consumo, tornando esta relacdo mais segura e benéfica diante das disparidades de
forcas a que é submetido. Vale ressaltar dentre os varios principios dispostos no
CDC, principalmente no Capitulo Ill do CDC, que trata dos direitos basicos do
consumidor, os principios da seguranca e da informa¢do ao consumidor.

O primeiro principio a que se faz alusdo é o principio da seguranca,
disposto no CDC no artigo 6°, dentro do inciso |, que diz ser direito basico do
consumidor “a prote¢do da vida, saude e seguranga contra os riscos provocados por
praticas no fornecimento de produtos e servicos considerados perigosos ou

nocivos”.



Neste contexto, o principio da seguranca traz um dever ao fornecedor,

preocupando-se com a vida, a salde e mais, a seguranca dos produtos e servigos

oferecidos ao consumidor. Cavalieri Filho (2008, p.43) argumenta:

Antes do Cadigo do Consumidor, ndo havia legislacéo eficiente
para proteger os consumidores contra 0s riscos do consumo.
Corriam por conta do consumidor, porquanto o fornecedor sé
respondia no caso do dolo ou culpa, cuja prova era
praticamente impossivel. Falava-se até na aventura de
consumo, porque consumir, em muitos casos, era realmente
uma aventura. O fornecedor limitava-se a fazer a chamada
oferta inocente, e 0 consumidor, se quisesse, que assumisse
0s riscos dos produtos consumidos.

Como nédo se podem prever todos 0s riscos ao consumidor, vem o

principio da seguranga “outorgar garantia contra produtos ou servigos que possam

ser nocivos a vida, a saude e a seguranga” (Almeida 2006, p. 43). Esse dever de

seguranca € sistematizado ao longo de todo o CDC, exigindo dos fornecedores uma

atencdo maior quanto aos produtos e servicos que colocarem no mercado de

consumo.

De forma a aumentar essa seguranca, o CDC protege o consumidor por

fato do produto ou do servico, pois o defeito surge justamente pela inobservancia do

dever de segurancga, conforme explicitado no § 1°, do artigo 12 do CDC, ao dispor

sobre produtos:

0 produto é defeituoso quando ndo oferece a seguranga que dele
legitimamente se espera, levando-se em consideracdo as
circunstancias relevantes, entre as quais:

| - sua apresentacéo;

Il - 0 uso e os riscos que razoavelmente dele se esperam;

lll - a época em que foi colocado em circulagéo.

Semelhante redacdo se encontra para ndo obediéncia ao dever de

seguranca em relacdo aos servicos, de acordo com o artigo 14, paragrafo 1°, do

CDC, que expressa:

O servigo é defeituoso quando ndo fornece a segurangca que o
consumidor dele pode esperar, levando-se em consideracdo as
circunstancias relevantes, entre as quais:

| - 0 modo de seu fornecimento;



Il - o resultado e os riscos que razoavelmente dele se esperam;
Il - a época em que foi fornecido.

Vista a importancia do principio da seguranga ao consumidor, em respeito
a sua condicao de vulneravel, apregoa-se o principio da informacédo, que também se
liga ao dever de seguranca, e € estampado no CDC como essencial a protecdo do
consumidor.

A informacgdo dota o consumidor de elementos objetivos da realidade do
produto ou do servico e suas especificidades, para que assim exerca a sua livre
escolha de forma consciente. Comenta Almeida (2006, p.44) que “o consumidor
deve reconhecer os dados indispensaveis sobre produtos e servicos para atuar no
mercado de consumo e decidir com consciéncia”.

O artigo 6° inciso Il do CDC expde que sao direitos basicos do
consumidor “a informacao adequada e clara sobre os diferentes produtos e servigos,
com especificacdo correta de quantidade, caracteristicas, composicao, qualidade e
preco, bem como sobre 0s riscos que apresentem”.

Para Cavalieri Filho (2008, p. 83 e 84):

Cumpre-se o dever de informar quando a informacao recebida pelo
consumidor preencher trés requisitos principais: adequacdo: 0s
meios de informacdo devem ser compativeis com os riscos do
produto ou do servico e do seu destinatario; suficiéncia: a informacao
deve ser completa e integral;, veracidade: além de completa, a
informacdo deve ser verdadeira, real. Somente a informacado
adequada, suficiente e veraz permite o consentimento adequado.

Mesmo havendo o0s riscos normais e previsiveis, que € aquele que o
homem médio é capaz de prever, ndo se retira do fornecedor a obrigacdo de
informar. Casam-se 0s principios da seguranca e da informacdo, quando se vé a

disposicéo do artigo 8°, do CDC:

Os produtos e servigos colocados no mercado de consumo néo
acarretardo riscos a saude ou seguranca dos consumidores, exceto
0os considerados normais e previsiveis em decorréncia de sua
natureza e fruicdo, obrigando-se os fornecedores, em qualquer
hipétese, a dar as informacdes necessérias e adequadas a seu
respeito.



Paragrafo Unico. Em se tratando de produto industrial, ao fabricante
cabe prestar as informacdes a que se refere este artigo, através de
impressos apropriados que devam acompanhar o produto.

Sobre produtos com potencial periculosidade e nocividade ao consumidor,
0 artigo 9° do CDC exp0e:

O fornecedor de produtos e servicos potencialmente nocivos ou
perigosos a saude ou seguranca devera informar, de maneira
ostensiva e adequada, a respeito da sua nocividade ou
periculosidade, sem prejuizo da adocao de outras medidas cabiveis
em cada caso concreto.

Conclui-se que os principios da seguranca e da informacdo sao
essenciais a relagcdo de consumo, pois aparecem como colunas do sistema de

protecédo efetivado pelas diretrizes do CDC.

3 Os alimentos transgénicos

Com o emprego de novas tecnologias, avanca a fabricacdo de alimentos
transgénicos. Estes sdo produzidos para serem mais enriguecidos em seus
nutrientes ou mais resistentes aos efeitos climaticos, evitando-se pragas, e havendo
um aumento significativo na producéo de alimentos.

Dessa forma, necessario se faz conceituar os alimentos transgénicos,

gue, de acordo com Santilli, Nunes e Bessa (2003, p. 243) sao:

Produtos criados em laboratorio, a partir da introducéo de genes de
determinados seres vivos (vegetais e até animais) em outros seres
vivos que jamais se ‘cruzariam’ naturalmente. Esta nova tecnologia
permite, por exemplo, introduzir um gene humano em um porco, ou
um gene de rato, de peixe, de bactéria ou de um virus em espécies
de arroz, soja, milho ou trigo.

Ja Miranda (2001, p. 16) entende:

Alimentos transgénicos sédo as substancias no estado sélido, liquido,
pastoso ou em qualquer outra forma adequada, destinada a fornecer
ao organismo humano alimentos normais a sua formacgéo,
manutencdo e desenvolvimento, cujo material genético tenha sido
modificado por atividade de manipulacdo de moléculas ADN/ ARN
recombinates.



Ainda, Vieira e Vieira Juanior (2006, P. 46) definem os alimentos

transgénicos como sendo:

aqueles alimentos oriundos de uma planta transgénica ou de frutos,
cereais ou vegetais delas extraidos, que sdo consumidos
diretamente pelos seres humanos ou indiretamente, através dos
produtos alimentares produzidos ou elaborados a partir da
mencionada matéria-prima.

Isto posto, verifica-se nos conceitos acima que alimentos transgénicos
sdo toda substancia, sélidas, liquidas, ou gasosas, que oriunda de plantas, vegetais,
cereais ou frutos, sofreram modificacdo através de atividades de manipulacdo de
moléculas ADN (acido desoxirribonucleico)/ ARN (&cido ribonucléico ) recombinantes
e que sdo consumidos, tanto direta quanto indiretamente pelos seres humanos.
Esses acidos destacados, de acordo com a lei 11.105/05, Lei de Biosseguranca, Sao
‘o material genético que contém informacdes determinantes dos caracteres
hereditarios transmissiveis a descendéncia”.

A questdo que se desponta € que ndo ha precisa disposicdo da
comunidade cientifica sobre as consequéncias decorrentes da utilizacdo desses
alimentos transgénicos. Dessa forma, ndo se sabe ao certo as consequéncias que
poderiam surgir ao consumidor desses produtos alimenticios, podendo-se citar
problemas de saude, como reacdes alérgicas, resisténcia de bactérias a antibidticos,
e outras violacdes ao dever de seguranca, protegido pelos direitos do consumidor,
tido como vulneravel pelo CDC.

Nesse sentido, destaca-se que a comunidade cientifica, em suas
pesquisas, ainda ndo conseguiu reconhecer as consequéncias e 0s riscos reais na
relacdo de consumo para a saude humana e para o0 meio ambiente. Para melhor

explicitar isso, explicam Santilli, Nunes e Bessa (2003, p. 243):

Para se certificar de que a modificacdo genética deu certo, 0s
cientistas inserem nos alimentos genes (chamados marcadores) de
bactérias resistentes a antibiéticos. Isso pode provocar o aumento da
resisténcia a antibiéticos nos seres humanos que comem esses
alimentos. Em outras palavras, pode reduzir ou anular a eficicia dos
remeédios a base de antibioticos.

O consumidor tem o direito a liberdade de escolha, previsto no artigo 6°,

inciso Il do CDC, que determina serem direitos basicos do consumidor “a educagao



e divulgacdo sobre o consumo adequado dos produtos e servigos, asseguradas a
liberdade de escolha e a igualdade nas contratagdes”. Nesse plano, figura-se como
necessario haver a adequada informacédo, de forma precisa, clara e simples, para
gue o consumidor possa exercer a sua liberdade de escolha entre um produto
transgénico ou um sem modificacdes genéticas.

Outro ponto que merecer ser destacado € o direito fundamental que todos
tém a saude, previsto no artigo 196 da CRFB/88, que diz “a saude é direito de todos
e dever do Estado, garantido mediante politicas sociais e econdmicas que visem a
reducdo do risco de doenca e de outros agravos e ao acesso universal e igualitario
as acdes e servicos para sua promocao, protecdo e recuperacao”. A saude do
consumidor deve ser preservada, assim também determinando o CDC no artigo 6°,
inciso 1, ja comentado.

Nesse momento, esclarece-se que a protecdo ao consumidor ndo se
dissocia do meio ambiente essencial a qualidade de vida, conforme se observa no
artigo 225 da CRFB/88:

Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem
de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo
e preserva-lo para as presentes e futuras geracoes.

§ 1° - Para assegurar a efetividade desse direito, incumbe ao Poder
Publico:

(...

Il - preservar a diversidade e a integridade do patrimdnio genético do
Pais e fiscalizar as entidades dedicadas a pesquisa e manipulacao
de material genético;

(..

IV - exigir, na forma da lei, para instalacdo de obra ou atividade
potencialmente causadora de significativa degradacdo do meio
ambiente, estudo prévio de impacto ambiental, a que se dara
publicidade;

V - controlar a producgéo, a comercializagdo e o emprego de técnicas,
métodos e substancias que comportem risco para a vida, a qualidade
de vida e o meio ambiente;

(.)

A CRFB/88 impbe ao poder publico a observancia de disposi¢cdes que
efetivem o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, sendo necessario
fiscalizar as entidades dedicadas a pesquisa e manipulacdo de material genético,
inclusive as de alimentos transgénicos e controlar esses materiais e técnicas que

podem causar riscos a vida, a saude do consumidor e ao meio ambiente.



4. Principios da Prevencdo e da Precaucéao

Além da protecdo ao consumidor, preocupa-se também com a questado
ambiental, que é diretamente afetado a depender do uso de técnicas nos alimentos
transgénicos. Tanto o direito do consumidor quanto o direito ambiental tutelam a
vida, a seguranca e a saude da populacdo humana e o fazem com o escopo de
efetivar a dignidade da pessoa humana, que é fundamento maior expresso no artigo
1°, inciso Ill da CRFB/88.

Dos varios principios ambientais, destacam-se os principios da Prevencao
e da Precaucédo. Entende Filomeno (2007, p. 80) ser o principio da prevengédo como
“aquele que permite a adogado de medidas que visam reduzir o perigo identificado.
Esse principio aplica-se diante de uma grande probabilidade de prejuizos causados
aos cidadaos”.

Chiuvite (2010, p. 38) disserta que a ideia de prevencéo esta ligada em
“antecipar-se ao que vai vir e, nesse caso, porgue ja se conhece o que vai vir’, trata
assim de riscos e impactos ja conhecidos pela ciéncia, e € aplicado com o objetivo
de impedir a ocorréncia de danos ao meio ambiente, por meio da imposicdo de
medidas de protecdo antes da implantacdo de empreendimentos e atividades
consideradas de risco de dano.

Filomeno (2007, p. 80) fala sobre o principio da precaucdo, que sera
invocado para a protecdo ambiental no caso de riscos ou impactos desconhecidos e
de incerteza cientifica de danos, cabendo assim, ao interessado provar que as
intervencdes pretendidas no ambiente ndo trardo maiores consequéncias.

Por conta desses dois principios, cria-se a polémica em torno da
comercializacdo ou ndo dos produtos transgénicos. Ha a necessidade do
desenvolvimento sustentavel, mas ndo se pode deixar de observar a saude do
consumidor e 0s riscos ao meio ambiente, visto que ainda ndo sdo de todo precisas
as pesquisas sobre os alimentos transgénicos.

Em torno de principios, prevalece a precaucdo como Obice a
comercializacdo, visto que a precaucdo deve ocorrer por meio de politicas que
assegurem a maxima preservacdo do meio ambiente e a consequente saude do

homem.



1.4 Consideracgoes finais

Vale mencao ao artigo 2°, da lei 11.346/2006, que aduz:

A alimentagdo adequada é direito fundamental do ser humano,
inerente a dignidade da pessoa humana e indispensavel a realizacéo
dos direitos consagrados na Constituicdo Federal, devendo o poder
publico adotar as politicas e acbes que se facam necessarias para
promover e garantir a seguranga alimentar e nutricional da
populacao.

Nesse sentido, é necessaria uma avaliacdo da seguranca alimentar de
um alimento transgénico, para que qualquer substancia modificada introduzida no
alimento seja segura, em respeito ao consumidor e ao meio ambiente. Dai se
percebe a importancia de informar, pois para essa informacao sera feita com base
em estudos que garantam a veracidade transmitida ao produto.

Diante das probabilidades de riscos, faz-se necessario disciplinar a
colocacao desses produtos no mercado de consumo, de tal sorte que ndo acarretem
danos a saude do consumidor ou ao meio ambiente, que € essencial a qualidade de
vida. O pouco conhecimento dos consumidores e da populagéao cientifica sobre os
riscos dos transgénicos revelam a necessidade de elaboracdo de normas mais
especificas e precisas que regulamentem a pesquisa, a manipulacdo e a
comercializacdo desses produtos, sempre com vistas a protecdo do consumidor e do

meio ambiente.
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